De Vigário Geral para o mundo: como o AfroReggae despertou o olhar 

da mídia internacional

Fundado em 1993 por José Júnior, o Grupo Cultural AfroReggae (GCAR) é um dos responsáveis pela evolução e pela consolidação do Terceiro Setor e dos movimentos sociais no Brasil. Ao longo de seus 15 anos de trabalho, o grupo foi capaz de criar centros de produção cultural, de conjunção de saberes e fomento ao empreendedorismo bastante produtivos em lugares marcados pela violência, pelo descaso governamental e por preconceitos de toda espécie. 

A partir de uma estratégia de construção de imagem e relacionamento com a imprensa desenvolvida em conjunto com a Approach desde 2005, o AfroReggae conquistou visibilidade e prestígio nacional e internacional, o que se refletiu em importantes parcerias que possibilitaram o crescimento de suas atividades e o beneficiamento de milhares de jovens que participam de seus projetos. José Júnior, coordenador executivo do grupo, recebeu inúmeros prêmios em reconhecimento ao seu trabalho, entre eles: Menção Honrosa da UNESCO, obtida no Prêmio Madjaneet Singh pela Promoção da Tolerância e Não-Violência; Prêmio Faz Diferença na categoria especial Personalidade do Ano, do jornal O Globo; Medalha da Inconfidência, concedida pelo Governo do Estado de Minas Gerais; o Prêmio Mérito Carioca de Assistência Social, pela Prefeitura Municipal da Cidade do RJ; a Medalha Pedro Ernesto, pela Câmara Municipal do Rio de Janeiro e o Prêmio Ashoka Empreendedor Social, pela UBS, na categoria Participação Cidadã. Além disso, foi nomeado pelo Fórum Econômico Mundial de Davos como um dos 200 jovens líderes para o futuro mundial, e foi eleito pelo jornal O Globo um dos 100 brasileiros geniais ainda em atividade, pelo trabalho de inclusão social à frente do Grupo Cultural AfroReggae.

“De Vigário Geral para o mundo: como o AfroReggae despertou o olhar da mídia internacional” pretende apresentar como se deu a escalada que trouxe notoriedade internacional para o grupo, que já figurou em matérias de veículos como The Guardian, BBC e The Independent, da imprensa inglesa; além de The Telegraph Northeast, de Guarhati, na Índia; National Post; Spotlight, de Hannover, na Alemanha. A palestra abordará ainda o planejamento de comunicação desenvolvido pela Approach para a estratégia de reposicionamento do GCAR, que despontou como um grupo musical formado em uma favela do Rio de Janeiro para tornar-se a maior referência em movimento social atualmente no Brasil. Do objetivo inicial de ir além da simples divulgação da agenda de eventos do grupo, ao longo de três anos o trabalho de comunicação permitiu a criação de uma identidade única para todos os projetos desenvolvidos pelo GCAR, mobilizando a opinião pública, instituições e governo em busca de alternativas para a promoção da igualdade social, criando melhores oportunidades para a comunidade de baixa renda e a valorização da tradição afro-brasileira.

